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Das Naturhotel Waldklause Im bsterrelchischen Otztal setzt auf natbriiche Materialien.

Wie die Laune,
S0 das Zimmer

Das Hotelvon mor-
genist top leger und
folgt der Stimmung
des Gastes. Dies pro-
gnostiziert Trendfor-
scher Matthias Horx.

KARIN RECHSTENER

as Hotel der Zukunft
folgt den neusten Sty-
ling-Trends und dem
damit verbundenen
Lebensgefohl durch Licht- und
Stimmungsdramaturgle - dles st
elne der sechs von Trendforscher
Matthias Horxund EtkeWenzel auf-
gestellten Zukunftsthesen. Konkret
bedeutet dies: Das Hotel der Zu-
kunft passt sich den Launen und
Stimmungen selner Gaste an, zelgt
sichlegerund verpflichtet sich dem

+Okosigne , sprich den echten und
natdrlichen Materialien. Betspilele?
\as genauunter«moodigs verstan-
den werden kann, zelgt das Design
HotelNordic Light in Stockholm auf
eindrockliche ArtundWetse. Indte-
sem Hotel splelt das Licht die zen-
trale Rolle. Die Hotelzimmer wur-
den In «mood rooms« umbenannt
und erstrahlen In allen erdenkdl-
chen Farbttnen; von entspannen-
dem Grin bis hin zum romanti-
schen Rosa st alles moglich. Der

Gastwihlt gemass seiner Laune die
Zimmerfarbe aus und besttmmt
damitauch die Fassade: denndurch
diegrossen Fensterfronten wird das
Farbsplel nach aussen transfertert.
Auch In Barcelona findet sich ein
Hotel, welchessich dem Mood-Ma-
nagement mit Hilfe von Lichtstim-
mung Doftenund Mustkverschrie-
ben hat. Es 1st das «Chic&Baslcs,
welches n etnem histortschen Ge-
biude untergebracht ist und ein
Raumkonzept mit welssen Flichen
verfolgt, die in verschiedenen Far-
benbeleuchtet werden.

Top leger: Eine unkomplizierte
Lebensweise kommtzum Zug
Gemiss Horx gilt es knftig, den
legeren und unkomplizierten Le-
bensstil in die Hotelgestaltung mit-
einzubeziehen. Ein praktisch ge-
staltetes Hotel st modern, aber

Die Lelrader sind im Entrée des
CasaCampa In Barcelona geparkt.

nicht durchgestylt, ordentlich aber
nicht perfekt. So darf auf dem Sofa
inder Lobbyauchetne Stestagehal-
tenwerden, und an der Bar bedient
mansichselber. Esist alles etn biss-

Die Fassade des Hotel Nordic Light
Zeigt dle Stimmung der Gaste.

chen wie zu Hause, nur im Hotel.
Ein Betspiel firr etnen solch praktt-
schen Ort Ist das «Casa Campae In
Barcelona. In der Eingangshalle
werden die Lethrader geparkt, in
derprivaten Loungefindetsicheine
Hangematte und im Essensberelch
des Hotels kann man sich withrend
24 Stunden selbst bedienen.

Der Trend geht in Richtung der

echtenund natiirlichen Materialien
Homx prophezett In diesem Be-

reichDesign aufhochstem Niveau-

aber mit ausschliesslich naturbe-
lassenen oder umweltfreundiich
behandelten Materialien und
Oberflichen. In der Farb- und
Formwahl tst die NaturVorbild: Von
der Matratze tther das Shampoo bis
hin zu den Getranken ist alles dem
+«Okosigne verschriehen. Ein Bel-
spiel for die kompromisslose Na-
titriichkelt ist das Naturhotel Wald-
Kause im dsterretchischen Otztal.
Gebaut ist es aus Zirbel- und Tan-
nenholz, erginzt mit Steln und
Glas. Gekocht wird nur mit einhel-
mischen Produkten, und jedes Ho-
l verfogttber: I
nenQuellwasserbrunnen.

www.nordiclighthotel se
www chicandbasic.com
WWW.CSICAMPEr.com
wwwwaldklause at

Horx'schen
Zukunftsthesen

1. Hotels als Lern- und Kreattv-
raume: Der Arbeitsplatz mani-
festiert sich immer mehr in den
Hotels.

2 Antt-Hotels - Fremdenzim-
mer als Alternative zum Hotel:
Bedsharing als neue Form der
Hotelflucht.

3. Storytelling als neue Quali-
tat von Hotels: Wie mit fantas-
tischen Geschichten Géste be-
geistert werden konnen. _

4 Moodug, top leger und Oko-
sign: Hotels folgen Trends und
arbeiten mit Licht- und Stim-
mungsdramaturgien.

5. Ethik-Hotels und CO;-neu-
trale Quartiere: Der Urlaub mit
dem guten Gewissen verkntpft.
6. Love-, Support-, Basic-Ho-
tels: Dies konnten die neuen
Hotelkategorien sein. kr



